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Ocena rozprawy doktorskiej

o. mgr Marcina Ciechanowskiego, Funkcja ewangelizacyjna rozglosni katolickich w Polsce.
Studium analityczno-badawcze formatowania i recepcji przekazow radiowych, Krakéw 2022, ss.
460, napisanej w ramach Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej, na Wydziale

Nauk Spolecznych UPJPII, pod kierunkiem dr hab. Klaudii Cymanow-Sosin.

Za czasdw Sokratesa atenski Areopag byt symbolem poszukiwania prawdy. Za czaséw §w.
Pawta podryfowat w strone nowinkarstwa, co wskazywalo na jego postepujaca dekadencje. Swiety
Pawel podjal dyskusj¢ z Atenczykami, mimo ze traktowali go co najwyzej jako cickawostke. Jednakze
dla niego gloszenie Chrystusa bylo o wiele wazniejsze od tego, czy go przyjma, czy tez nie. XX-
wieczna rewolucja kulturalna i obyczajowa zmienila media w pierwszy areopag wspdiczesnoscei.
Obejmuja audytorium o ogromnym zasi¢gu, ich site wzmacnia powigzanie z polityka i ekonomig. To
sprawia, ze s3 wszechobecne do tego stopnia, iz dla wspdlczesnego mieszkanca naszego globu staly
si¢ przedmiotem pierwszej potrzeby. Niszcza prywatno$¢ cztowieka i uzalezniajg go od siebie. Tworza
mediosferg, bedgca obszarem sztucznym, a jednoczesnie srodowiskiem, w ktorym czlowiek przebywa
1 realizuje swe cele. Maja wplyw na mas¢ odbiorcow, wkraczajac w niemalze kazdg dziedzing ich
zycia. Statystyczny praktykujacy katolik otrzymuje okoto kilkunastu minut niedzielnej Dobrej
Nowiny, podczas gdy wptywowi mediéw podlega przez kilkadziesigt godzin tygodniowo. Oddziatuja
na postawy, intelekt, wole, aktywnos¢ lub jej brak i przez to (de)formujg czlowicka. Bez wzgledu na
ich wady Koscidt widzi w mediach wazne miejsce i narzedzie ewangelizacji. Ma to by¢ ewangelizacja
mediéw i przez media. Sw. Jan Pawet II pisal: ,,Chrze$cijafiscy pracownicy rodkéw przekazu maja do
spetnienia zadanie prorockie, swego rodzaju powotanie: winni otwarcie wystepowaé przeciw
falszywym bogom i idolom wspolczesnosei, takim jak materializm, hedonizm, konsumpcjonizm,
ciasny nacjonalizm. Przede wszystkim za$ majg obowigzek i przywilej glosi¢ prawde — chwalebng
prawde o ludzkim zyciu i przeznaczeniu, objawiong we Wcielonym Stowie. Oby katolicy dziatajacy w
srodowisku spotecznego przekazu potrafili glosi¢ Jezusa «na dachach» z coraz wigksza odwagsg i
radoscia, tak aby wszyscy ludzie ustyszeli o mitosci, ktdra jest sercem «samoprzekazywania» si¢ Boga
w Jezusie Chrystusie” (JAN PAWEL 11, Rozglaszajcie to na dachach. Ewangelia w epoce globalnej
komunikacji, ,,L’Osservatore Romano, wyd. polskie” nr 4 (2001), 4).

Chrzescijanie s3 obecni na areopagu mediow w wieloraki sposob. Postrzegaja je jako dar
Bozy. Nic dziwnego, ze o. Maksymilian M. Kolbe wydawat prase, zatozyt rozglosni¢ radiows, a

wokol nich zorganizowat wspdlnot¢ monastyczng w Niepokalanowie. W tym samym czasie na drugiej



polkuli ziemskiej abp Fulton Sheen stal si¢ najbardziej rozpoznawalnym w USA ewangelizatorem
radiowym, a potem takze telewizyjnym, przyciagajac do odbiomikéw miliony stuchaczy i widzow,
nagrodzony za to statuetka Grammy za osobowo$¢ medialng i wymieniany w gronie najbardziej
wplywowych katolikdéw w §wiecie. Praca doktorska 0. Marcina Ciechanowskiego wpisuje si¢ w ten
obszar aktywnosci Kosciota, stawiajac pytanie, z punktu widzenia teorii komunikacji oraz wiedzy
tecologicznej, o funkcje ewangelizacyjna radia. Wyboér tego narz¢dzia spotecznego oddzialywania za
przedmiot badan wynika, wedlug Doktoranta, ze szczegOlnego skupienia na slowie majacym
podstawowy walor ewangelizacyjny jako wybrany przez Boga samego uprzywilejowany komunikator
Jego faski. Stoi za tym réowniez wieloletnie doswiadczenie Autora w pracy w katolickich rozglo$niach

radiowych.

Istota zagadnienia

Wsrod powoddéw podjgcia badan w tym zakresie Doktorant wymienia nakaz misyjny
Chrystusa (por. Mk 16, 15) oraz samo§wiadomo$§¢ Kosciola traktujaca ewangelizacje jako wyraz
najwyzszej mitoéci wzgledem cztowieka. Srodki spotecznego przekazu oferuja dzi$ wspéiczesnym
apostolom nieznane wcze$niej mozliwosci zasiggu i oddziatywania. Fulton Sheen pisat: ,,W tamtych
czasach nie wiedzialem jeszcze, ze dzigki radiu 1 telewizji bgdzie mi dane zwracaé si¢ w ciggu pot
godziny do wigkszej liczby stuchaczy niz §w. Pawel mial okazj¢ poznaé przez caty okres swojej
misyjnej postugi” (Skarb w glinianym naczyniu, Esprit, Krakow 2020, s. 180). By podkresli¢ rolg
mediow w dziedzinie ewangelizacji, Autor podjal wysitek polgczenia aksjomatu o pierwszefstwie
przepowiadania Ewangelii w Kosciele (s. 84-85) z wymogami kultury komunikacji i wiedzg z teorii
komunikowania si¢ ludzi we wspoélczesnym $wiecie, poniewaz ,.ewangelizacja jest komunikacja” (s.
32). Misja gloszenia Ewangelii obejmuje nie tylko ewangelizowanych shuchaczy, ale i
ewangelizujgcego dziennikarza, jak tez katolickie media. W $wietle teorii komunikacji nowego
znaczenia nabiera misyjne wezwanie Chrystusa (s. 82). Zreszta, samo pojecie komunikacji przyczynia

si¢ do lepszego teologicznego uzasadnienia samej misyjnej natury Kosciota, jego ontologii.

Proces komunikacji jest procesem na wskro$§ osobowym. Communicatio nie polega jedynie na
przekazywaniu tresci (transmissio), ale przede wszystkim na wzajemnym komunikowaniu si¢ 0sob.
Sam Boég, bedacy Tréjca Swicta, urzeczywistnia swe zycie wewnetrzne we wzajemnym
komunikowaniu si¢ Boskich Oséb. W taki tez sposéb Bog objawia swg nature wobec $wiata — jako
autokomunikacj¢ Siebie osobom ludzkim (tym pojeciem postuguje si¢ w odnicsieniu do Bozego
Objawienia Sobor Watykanski II, np. w Konstytucji Dei Verbum, 6). W analogiczny sposob Kosciot
urzeczywistnia wilasng istot¢ — wiasnie poprzez akt autokomunikacji. Ten sposdb oddzialywania
Kosciola na zewnatrz, bedacy zarazem jego sposobem i sensem istnienia, staje si¢ znakiem dla $wiata i

przyciagajaca sila, ktora prowadzi do wiary w Chrystusa.



Wiara przezywana domaga si¢ przekazywania, podobnie ,.komunia” potrzebuje komunikacji.
W 1985 roku katoliccy biskupi orzekli, iz pojgcie komunii najlepiej oddaje natur¢ Kosciola i jego
zakorzenienie w Tréjcy Osob Boskich. To, co stanowi tre§¢ communio musi byé przettumaczone na
praktyk¢ communicatio. Wszystko, co determinuje byt Kosciota, a wigc jego struktury, zyciowe
procesy i dynamizmy wzajemnej wymiany i przenikania, musi znalezé swoje konkretne speiienie
komunikacyjne. Tylko w ten sposéb Kosciol potrafi urzeczywistnié samego siebie, swe podstawowe
wezwanie ,,do przezywania, a takze wyrazania i przekazywania (communicatio) w dziejach (missio)
jednosci (communio) samego Boga” (Jan Pawel II, adhortacja Christifideles laici, 8). Komunikacja,
czyli przekaz doswiadczenia wiary Kosciola jest no$nikiem komunii. Przekazuje bowiem to, na czym
sam jest oparty. W ten spos6b wznijosta i misteryjna rzeczywisto$¢ komunii trynitarnej, odwiecznej
mito$ci Boga oraz gl¢bia tego daru umieszczona w tajemnicy Kosciota zostajg ,,Sciggniete” na teren,
na ktorym rozgrywa si¢ ludzkie Zycie. Ono za§ skomponowane jest ze znakéw, stéw, procesow

symbolicznych, gestéw, czynow; jednym stowem — z aktéw komunikacji, no§nikéw znaczen.

Dzi$ sporo racji przemawia za aplikowaniem zdobyczy teorii komunikacji do eklezjologii,
zwlaszcza misyjnej. Zachgcajace s3 w tym wzgledzie osiggnigcia w mozliwoéciach porozumiewania
sig, jakie czlowiek osiggnat. Dowiedziono, Ze poprzez komunikacje mozna nie tylko informowaé i
wychowywaé, ale wrecz umozliwiaé uczestniczenie we wlasnym zyciu innym, jak i moc samemu braé
udziat w Zyciu cudzym. W wielu dzisiejszych srodowiskach, zwlaszcza ogarnigtych przez dobrobyt,
glownym problemem staje si¢ brak komunikacji i gléd osoby. Syto§¢ wytwarza nows potrzebe:
osobowych kontaktéw i wigzi przeciwko nudzie, samotnosci i spolecznemu bankructwu. W tym
kontekscie nabiera coraz wigkszego znaczenia mozliwo$¢ odkrywania nowych drég istnienia, ktére
zawiera komunijna forma Zycia, jaka ma w sobie Kosciol. Zwigzek komunii i komunikacji pozwala
doceni¢ fakt, iz dar komunikacji otwiera przed interlokutorami szanse do$wiadczenia wspdlnoty. W
tym $wietle trzeba dostrzec pierwotny, zrédlowy akt komunikacyjny, jakim jest dialog osobowy w
Bogu. Cziowiek moze zaistnie¢ jako podmiot biorgcy udziat w tym dialogu: jako kto$ styszacy stowo
mitosci Ojca, poprzez gtos Ducha Swigtego w sercu, zapraszajacy go do jedno$ci z Synem Bozym. I
pomysleé, ze zyciowa moc komunikacji stwarza $rodowisko Kosciola. Efektem tejze osobowej
komunikacji wiary w Chrystusa jest 6w kompleks relacji mitosci i jednosci, nawrécenia i pojednania,
modlitwy i dzialania, ktory tworzy w sumie historyczny kolektywny podmiot zwany Kosciotem.
Przekazuje on innym to, czym sam zyje: stowo i sakrament. Stowo, ktérym si¢ karmi i ktore
przepowiada innym jest Zywym, stworczym slowem Boga, za§ sakrament jest sposobem zareagowania
na nie i wstgpienia w obrgb dziatania Tego, ktéry méwi — Osoby Stowa, Jezusa Chrystusa, tu i teraz.
Wilasnie Stowo i sakrament stanowig prosty, empiryczny $rodek komunikacyjny Kosciota, ktéry
owocuje komunig. Kazdy eklezjalny akt komunikacji przy pomocy Stowa Bozego i sakramentéw ma
moc odtworzenia, w nowych warunkach historycznych i osobowych, tego, co jest wiekuistym

wydarzeniem komunii Ojca i Syna i Ducha Swietego. To, co w sakramencie Koéciot otrzymuje, w



stowie przepowiadania przekazuje dalej. To, co slowo gloszone zwiastuje, sakrament potwierdza i
«wcielan» w zycie. W ten sposob Koscidt jako missio weiaz «wkopuje sien w ludzkie sprawy i
biografie, w poszukiwaniu nowych terytoriéw dla zaszczepiania daru zycia plyngcego z wiecznie
trwatej Paschy swego Zbawiciela. Tranzytywno$¢ w przekazie zycia Bozego $wiatu, czyli wzajemne
przechodzenie komunii w komunikacj¢ rzuca §wiatlo na role, jaka majg w tym procesie $rodki
masowego przekazu. W takim kontekscie zrozumiatem pytanie, jakie zadat sobie w swej obszerne;j i
bogato podpartej szeregiem przeprowadzonych badaf dysertacji Doktorant; pytanie o funkcje
ewangelizacyjng rozglosni radiowych. Autor podjal swe badania w specyficznej sytuacji spotecznych
ograniczen relacji i prawnych restrykcji zabraniajacych zgromadzef, w tym liturgicznych,
wywotanych pandemig koronawirusa od 2020 roku, w kontekscie dyspensy udzielonej przez polski
Episkopat od obowigzku uczestnictwa w niedzielnej mszy S$wigtej oraz zachety do udzialu w

nabozenstwach transmitowanych przez radio, telewizjg i Internet (s. 11).

Struktura pracy

Przedmiotem badan podjgtych przez Doktoranta s3 wybrane radiostacje katolickie w
odniesieniu do wypelianej przez nie misji ewangelizacyjnej ocenianej z punktu widzenia
medioznawczego. Postepowanie badawcze Autora polegato na studium literatury przedmiotu, analizie
I interpretacji pozyskanych wynikéw, sformutowaniu hipotez i ich weryfikacji w oparciu o przyjeta
metodologi¢ nauk o komunikacji spotecznej i o mediach w §wietle ewangelizacji jako najwazniejszego
zadania Kosciota. Celem tego jest opracowanic najbardziej skutecznego modelu dotarcia do
poszczegolnych grup z ewangeliczng Dobra Nowina (s. 28) oraz ocena stanu przygotowania

katolickich mediéw na to wyzwanie epoki.

Dysertacja zbudowana jest ze wstepu, czterech rozdzialow, zakoficzenia, bibliografii i wykazu
rycin. Pierwszy rozdzial zawiera przeglad literatury w zakresie gloszenia stowa Bozego z
wykorzystaniem mediow, jak i przeglad osiagni¢¢ naukowych w obszarze nauk o komunikacji
spolecznej 1 medialnej. W ramach pojecia ,ewangelizacja” Autor wyr6znit zaopatrzone w
odpowiednie przedrostki jej zasadnicze fazy w odniesieniu do form i grona odbiorcéw: pre-
ewangelizacj¢ oznaczajgca budzenie zainteresowania Bogiem i chrzeScijafistwem (s. 37); re-
ewangelizacje skoncentrowang na gloszeniu Osoby Chrystusa i budzeniu potrzeby dokonania wyboru-
nawrlcenia; oraz post-ewangelizacj¢ majaca za zadanie zakotwiczenie do$wiadczenia wiary w
kulturze (s. 72), we wspodlnocie oraz mySleniu katolickim w kategoriach etyki spotecznej (s. 35. 75).
Autor szczeg6lng uwage poswigcit chrzescijanskiemu kerygmatowi w postaci przepowiadania faktu
zbawienia w Chrystusie ukrzyZzowanym i zmartwychwstatym, ktore nie zaklada wiary w shuchaczu,
ale ja wzbudza, i jego powigzaniu ze $wiadectwem Zycia oraz dalszg inicjacja wierzacego w

sakramenty i Kos$ciét. Media mogg by¢ narzgdziem przydatnym w pierwszym etapie tego procesu,



poniewaz ,,$wiat wirtualny nigdy nie bedzie mogt zastapi¢ $wiata realnego” (s. 87). Do drugiego etapu
nalezy wspolnota wiary i sakrament. Zadanie to wymaga dziennikarza jako glosiciela Dobrej Nowiny,

a takze odpowiedniego sformatowania mediow dla ewangelizacji.

Drugi rozdzial poSwigcony zostal prezentacji radia jako medium ewangelizacyjnego. Autor
skupil si¢ na opisie wlasciwosci przekazu radiowego na podstawie misji wybranych rozglosni
radiowych katolickich: Radia Maryja, Radia Dobra Nowina, Radia Jasna Goéra i Radia Profeto,
16znigcych si¢ miedzy sobg w zakresie odzialywania, w statutowej strukturze organizacyjnej, formach
przekazu, gronie odbiorcéw, mozliwoéciach technologicznych. Przy tej okazji Autor przywoluje
zjawiska intermedialno$ci (s. 163), interferencji migdzymedialnej (s. 164), hybrydyzacji gatunkow
radiowych (s. 166), interaktywnosci (s. 182) oraz multimedialno$ci (s. 183), by wskazaé na
mozliwosci komunikacyjne dzisiejszego radia, a zarazem na fakt, iz Ko$ciél buduje aktualna
spotecznos¢ chrzescijaniska na ,,cyfrowym kontynencie” (s. 183). Wedtug Doktoranta multimedialno$é

1dygitalizacja Srodkéw spotecznego przekazu sa nowg szansg dla ewangelizacji (s. 184).

W trzecim rozdziale Doktorant, po przegladzie literatury i analizie mozliwosci stacji
radiowych — co mialo uzasadnia¢ wybér tematu — dokonat opisu podjg¢tej procedury badawczej:
postawienie hipotez gléwnych i pomocniczych, a takze pytan badawczych; opis metodologii (model
mieszany metod z nauk spolecznych i nauk o komunikacji spolecznej, z zastosowaniem narzedzi z
obszaru neuronaukowego: elektroencefalografu i badan okulograficznych, s. 189-191) i samego
procesu badawczego w oparciu o zasad¢ triangulacji analiz medialnych (s. 186). Celem badan jest
stwierdzenie i analiza funkcji ewangelizacyjnej mediow, ich przedmiotem szerokie spojrzenie na
przekazy ewangelizacyjne (s. 190). Dwie postawione hipotezy badawcze dotyczyly przydatnosci
mediéw w dziele ewangelizacji, zwlaszcza w kontekscie wzrastajacej mediatyzacji zycia codziennego
ludzi oraz w warunkach ograniczenia naturalnych relacji spofecznych wywotlanych przez sytuacje
kryzysowe (tu pandemig od 2020 roku), a takze twierdzenia, iz kryzys komunikacji staje si¢ szansg do
tworzenia nowych relacji przy zalozeniu dobra duchowego wnoszonego przez media. Dodatkowe
hipotezy dotyczyly warunkéw umacniajacych wi¢z uzytkownikéw mediow z Kosciolem oraz
zastosowania form odziatywania medialnego adekwatnych dla poszczegélnych faz ewangelizacji (pre-
, Te-, post-). Autor zakladat, iz ewangelizacyjny cel bedzie lepiej i szybciej osiggalny w warunkach
zastosowania interakcyjnosci, skorelowania roéznych technik oddziatywania i wyrazistosci przekazu

tresci religijnych i sakralnych (s. 195).

W celu weryfikacji tych hipotez Doktorant postuzyt si¢ badaniami pilotazowymi w celu
wylonienia odpowiednich stacji radiowych (150 losowo wybranych respondentéw w celu
przygotowania kwestionariusza ankietowego, s. 199), badaniami wlasciwymi z uzyciem
czteroczgSciowego kwestionariusza na grupie poét tysiaca osob; analiza zawarto$ci w ramach

tygodniowego monitoringu programéw w wieczornej ramoéwce czterech wybranych stacji radiowych;



catodniowym monitoringiem 4 stacji w dniu 15 marca 2020 roku, po ogloszeniu przez KEP zmian
zwigzanych z pandemig: pasma porannego, poludniowego i wieczornego (s. 246-248); wywiadami z
zarzgdzajgcymi stacjami oraz analizg poréwnawcza rozglosni w eksperckiej grupie respondentéw.
Wsréd wnioskéw Autor wymienil: potrzebg alternatywy wobec medialnego mainstreamu,
skoncentrowanie si¢ na duchowych potrzebach stuchacza, imperatyw odrézniania sie od innych
radiostacji, tworzenie medialnej odmiennosci a nie rywalizacji z innymi nadawcami, postawienie na
refleksj¢ i duchows lekturg wydarzen w swietle Bozego stowa, a nie na wyscig o newsy, i wreszcie
niezaleznos¢ od reklam i narzucanej perswazji. Wszystko to ma dowodzi¢ proroczej misji katolickiego
radia (s. 351). Autor znalaz} tez potwierdzenie dla swej zalozonej dystynkcji funkeji ewangelizacyjnej
radia na strategi¢ preewangelizacyjng (przyblizaé, przygotowaé, zaprosi¢), ewangelizacyjna sensu
stricte (gloszenie kerygmatu) oraz strategi¢ katechetyczno-duszpasterskg (dla oséb na co dzien

Zyjacych stowem Bozym) (s. 361).

Czwarty rozdzial zostal poswigcony ewangelizacji jako przejawowi dziennikarstwa
Jakosciowego. Tym pojeciem objete sg zadania profesjonalizmu potaczonego ze §wiadomie spetniana
rolg glosiciela Ewangelii. W tym celu postuzono si¢ badaniami przy uzyciu narzedzi z obszaru
neuronauki: pomiaréw elektroencefalograficznych dotyczacych uwagi, koncentracji i sposobu
reagowania na programy radiowe w pasmie wieczornym wybranych stacji. Wyniki tych badan
postuzyly sformutowaniu rekomendacji dotyczacych dziennikarstwa jakosciowego rozumianego jako
dziennikarstwo zintegrowane co do form i tresci przekazu (s. 421). Konkluzjg dysertacji bylo
potwierdzenie przez Doktoranta zalozonych hipotez. Wynika z nich, iz w kontek$cie pandemii i
zwigzanych z nig restrykcji oraz utrudnien realnych relacji spolecznych, a takze dyspensy udzielonej
przez polskich biskupéw mozna stwierdzi¢, iz radio stanowi medium przydatne w dziele ewangelizacji
z racji swych wiladciwosci towarzyszacych, wspierajacych i podtrzymujacych na duchu wzgledem
czlowieka zmagajacego si¢ z wymogami i trudno$ciami swej egzystencji. Jako $rodek przekazu
Dobrej Nowiny spelnia tez dodatkowa funkcje ,katalaksji” czyli przyjmowania do wspolnoty
rozproszonych i zagubionych stuchaczy, a takze przemiany wroga w przyjaciela (s. 425-426). Radio
spelnia dobrze swojg funkcj¢ ewangelizacyjng w warunkach kryzysu, pod warunkiem nie tylko
oferowanych Kosciolowi mozliwoéci technicznych i ogromnego promienia zasiggu, ale i
odpowiedniego duchowego i etycznego przygotowania dziennikarzy. Autor jest $wiadomy
ograniczonej w tym zakresie roli mediow: one nigdy nie zastapig bezpo$redniego kontaktu i zywej
wspolnoty Kosciota i sakramentu. Budowanie wiezi wiary tylko poprzez media moze doprowadzi¢ do
zdeformowania wyobrazenia o Bogu i Kodciele. Zamiast wzmacniaé t¢ wigz, ostabi ja, o ile jej nie
unicestwi. Funkcja ewangelizacyjna mediéw moze by¢ tylko dopehieniem Zycia sakramentalnego
oraz realnej inicjacji we wspolnot¢ Kosciota. Kosci6t i media katolickie potrzebuja zatem $cistej

wspolpracy i zaufania. Sg wspolnie ustanowione do komunikowania Zzycia Bozego i ewangelizacji (s.



435). Media nigdy nie zastapig tradycyjnych sposobow gloszenia Chrystusa, ale w tym zadaniu sg

wielkim wsparciem i uzupemieniem.

Ocena dysertacji

Praca jest skomponowana bez zarzutu co do strony formalnej, bogata w przypisy, wyposazona
w rozlegla, dobrze usystematyzowang bibliografie. Autor postuzyt sie metodg analizy dokumentéw i
publikacji oraz metodami badawczymi ilosciowo-jakoSciowymi z réznych dziedzin naukowych,
przyjmujac zalozenie interdyscyplinarno$ci omawianego zagadnienia. Cennym elementem dysertacji
jest zaprogramowanie rozleglego i wicloaspektowego badania zawartosci programowej rozgto$ni
radiowych przy uzyciu réznych metod i narzedzi. Jezyk pracy jest precyzyjny i jasny. Autor unika
niepotrzebnych dla wywodu rozprawy dygresji oraz zbednych informacji. Z jej tresci wyziera spora
erudycja Autora i znajomo$¢ literatury przedmiotu, a takze duze dodwiadczenie w dziedzinie
ewangelizacji oraz pracy z wykorzystaniem mediéw. Twierdzenia, nieraz oczywiste i powszechnie
podzielane, znajdujg uzasadnienie w bogato zaprezentowanych technikach badawczych i ich
wynikach, jak i w obficie przywolywanych i zestawianych rezultatach badan podejmowanych w
innych osrodkach naukowych i przez innych znawcéw dziedziny, nie tylko w Polsce, ale i na $wiccie.
To praca wazna i potrzebna, zwlaszcza w zmedializowanym i zdigitalizowanym $wiecie, w ktérym —
jak wyrazal si¢ Marshall MacLuhan — $rodek staje si¢ przestaniem. Potrzeba takiej refleksji i takich
badan zwlaszcza w S$wiecie, w ktorym media zostaly zaangazowane w rewolucyjny proces
»~powolnego marszu przez kultur¢” w celu oderwania czlowiecka od Boga i zatarcia Jego obrazu i
podobiefistwa w ludzkiej duszy. Ksiadz Dolindo Ruotolo przestrzegat przed tym obrazowo, twierdzac,
iz obecno§¢ diabla w naszych domach bedzie rozpoznawalna po jego rogach wystajacych ponad
dachy. Miat na mysli anteny odbiorcze. Ko$cidt, i stusznie, rozumie znak owych anten jako zachete do
wzmozenia swej apostolskiej misji poprzez gloszenie tego, co ustyszatl od Chrystusa, z poziomu
tychze dachéw i masztéw transmisyjnych. ,,Co méwig wam w ciemnosci, powtarzajcie na §wietle, a

co styszycie na ucho, rozglaszajcie na dachach!” (Mt 10, 27).

PowinnoScig recenzenta jest takze wskazanie na mankamenty pracy. Cho¢ nie jest ich wiele,
niemniej na niektdre postaram si¢ zwroci¢ uwage Autora. Autor usituje jak najszerzej ujaé opisywane
zjawiska 1 procesy, starajac si¢ obja¢ mozliwie jak najszerszym spojrzeniem uwarunkowania,
czynniki, okolicznosci, publikowane badania i teorie, ryzykujac tym samym w wielu miejscach utratg
klarowno$ci wywodu, nie unikajac powtdrzen, zbednych dystynkcji, dodatkowych szczegdiow.
Dysertacja jest wartoéciowa z powodu zgromadzonych danych i przeprowadzonych badan i
weryfikacji. Ponadto przeprowadzona w warunkach ograniczen zwigzanych z pandemig i dyspensy od
udzialu w zbiorowych liturgiach Kosciota tym bardziej skoncentrowata uwage na ewangelizacyjnej

warto$ci medidw. Z tego powodu zastuguje ona na publikacje ksiazkowa, do czego usilnie zachecam.



Tym bardziej wymaga ona stylistycznego liftingu i uproszczenia zawartosci. Autor nieraz zongluje
zargonem wiaciwym ludziom pracujacym w mediach bez podania wyjasnien, np. ,,wzor lidu w
tekscie prasowym” (s. 174), ,jingle” (s. 175), ,,metryczka” (s. 197), ,badanie zostalo dowazone” (s.
208), ,,potrzeby nieuwiadomione” (s. 398, by¢ moze to literowka), ,kontent” (czg¢sto;, poza tym, ze to
slowo zargonowe, to jeszcze dwuznaczne). W tresci pracy wystgpuje wiele powtorzen i zdan
wyjaéniajacych, fraz przegadanych, np. funkcja wspoéldzielenia zasoboéw ,miesci si¢ w polu
wspotdzielenia bogatych zasobow” (s. 434); niefortunnych metafor: ,radio jako medium intymne” (s.
434). Czasem zdarza si¢ bledne oszacowanie danych, np. na wykresie' 55%, w opisie pod spodem 2/3
respondentéw (s. 214). W prezentacji monitoringu dziennego z 15 marca 2020 roku blgdnie
dwukrotnie zostaje przywotane Radio Maryja z krzywda dla Radia Profeto (s. 273). Korekty wymaga
takze twierdzenie, iz ,,nie moze zabrakng¢ oredzi Papieza Pawta VI z lat 70. i 80. XX wieku”, podczas
gdy Pawet VI zmart w 1978 roku (s. 20). Podobnie na s. 34 pada cytat z adhortacji Evangelii
nuntiandii Pawta VI, po czym Autor pisze: ,,W tym ostatnim zdaniu Jan Pawet II pokazal bogactwo
ludzkich talentow”. W Bibliografii brak wskazania zrédet w przypadku przemoéwien papieskich,
miejsca i roku wydania w przypadku dokumentéw Kosciola (czasem podany, czasem nie, brak
jednolitoéci norm), przypisanie Pawlowi VI autorstwa dokumentow Soboru Watykafiskiego (raz tak,
raz inaczej), brak podania stron czgsci lub artykulow zawartych w pracach zbiorowych, czasem
brakuje informacji o wydawnictwie i miejscu wydania, o thumaczu dziet przekladanych na jezyk
polski (chodzi o ujednolicenie zapisu bibliograficznego). Razi tez nieuwzglednienie publikacji

Marshalla MacLuhana, cho¢ Autor powoluje si¢ na niego w tekscie dwukrotnie (s. 169 i 435).

Dyskusyjna wydaje sie tez teza, ze ,,istota chrzescijanistwa nie jest gloszenie doktryny, lecz
$wiadczenie o Bogu i mitosci” (s. 31). Wprowadza drastyczny rozdzwick migdzy doktryng Koéciota a
$wiadectwem o Bogu, dychotomie pomig¢dzy prawda a miloscig, jakby miata istnie¢ jaka$ milo$¢
nieprawdziwa? Czy doktryng Koéciola nie jest objawienie Bozej mitosci? Podobnie brzmia zdania:
Mylne tez jest rownoczesne gloszenie kerygmatu wraz z doktrynalnymi i katechetycznymi
prawdami. .., ewangelizacja i kerygmat nie moze by¢ wzbogacony przez tresci stricte katechetyczne i
doktrynalne” (s. 77); ,,gdy do kerygmatu dodajemy obficic... teologiczne prawdy, to mozemy zgubié
to, co istotne, w konsekwencji czego cztowiek nie ustyszy Dobrej Nowiny 1 Jezus nie bgdzie juz
zywym Bogiem, a jedynie umarlym Czlowiekiem” (s. 78). Ze zdania tego wynika, ze ,,prawdy wiary”
Kosciola s3, w odroznieniu od kerygmatu, nieistotne; mato tego: doktryna Kosciota jest informacjg o
zmartym Czlowieku. To niefortunne sformutowanie mogto by czytelnikowi zasugerowaé koniecznos$¢
oddzielania teologii od przepowiadania, doktryny od duszpasterstwa. Nie s3 to zarzuty o charakterze
merytorycznym kierowane przez teologa do Doktoranta, a jedynie sugestie potrzeby przebudowania
zdan i korekty stylu w celu uniknigcia nieporozumien. Wszystkie te uwagi maja jedynic charakter
techniczny i nie wplywaja na jakoSciowg ocen¢ dysertacji. Sama dysertacja natomiast bogactwem

zebranego materiatu sprzyja budzeniu nowych pytan i wyznaczaniu kierunkéw dalszych poszukiwan.



W zwiazku z tym chcialbym przedlozy¢ pod dyskusj¢ nastgpujace pytania:

1. Czy radio moze wytworzy¢ efekt porownywalny z tym, co daje bezposredni przekaz
Ewangelii? Pytam o to w kontekécie wzmianki Benedykta XVI o ,sakramentalnosci
Stowa” (Verbum Domini, 54). A skoro nie da si¢ udzieli¢ sakramentu przez media, czy
mozliwe jest zatem przekazanie blogostawienstwa lub efektu egzorcyzmu?

2. A propos twierdzenia z dysertacji o ,,inspirowaniu sluchaczy do nawracania siebie” (s.
425), czy znane sg Doktorantowi przypadki nawrdcen (cudoéw, uwolnienia od nalogow)
dokonanych za posrednictwem radia? Chodzi o dziatanie Ducha Swigtego za
posrednictwem fal radiowych. Innymi slowy: czy ,,banka medialna” jest przepuszczalna
dla Trzeciej Osoby Trojcy Swietej, czy chodzi jedynie o rodzaj ,,pracparatio evangelica”,
czyli spowodowania warunku wstepnego dla Boskiego dzialania?

Whiosek

Majac na wzgledzie caloSciowa warto$¢ dysertacji 0. mgr Marcina Ciechanowskiego, jej walory
metodologiczno-merytoryczne oraz poprawno$¢ strony formalnej, uwazam, ze w pelni odpowiada ona
wymogom rozpraw doktorskich, a jej Autor moze by¢ dopuszczony do dalszego etapu przewodu
doktorskiego, ktory to wniosek przedkladam Radzie Naukowej Wydziatu Nauk Spotecznych UPJPII
w Krakowie.
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